,Gesund durchs Leben”

- Lokaler Kundentag in Heusenstamm -
Der Gewerbeverein Heusenstamm ladt ein
am 23. Juli 2011

bei Kuchen-Keie
Seligenstadter Grund 7-13

Oder Sie gestalten mit uns
lhren eigenen Kundentag!

Stand: 30. April 2011




Mein Lokales Marketing
Erste VorUberlegungen

* Welche Ziele habe ich fur das laufende Jahr?
* Welche MaBnahmen habe ich geplant, um diese Ziele zu
erreichen?

* Welche Zielgruppe peile ich ane (Stichwort Wunschkunde)

* Wie bekomme ich Kontakt zu meiner Zielgruppe®¢

* Welche Themen stehen bei Kunden aktuell im Fokuse

» Wie gewinne ich heute Kunden?

* Was kostet mich dase Habe ich ein Werbebudget definiert?

» Wie beteiligen sich meine Lieferanten an diesen Kosten?
(Stichwort WKZ = Werbekostenzuschuss)

* Wie bemuhe ich mich bei bestehenden Kunden um Folgeauftrage?

» Wie kann ich Werbungskosten steuerlich geltend machene

Mal sehen, was der
Gewerbeverein zu
bieten hatl!

Stand: 30. April 2011



~Heusenstammer Energiespartag” "
Erfolgreiche Pilotveranstaltungen mit der Kath.Erwachsenenbildung oty

EUSENSTAMM EV.

1.+ 2. Heusenstammer
Energiespartag
am 25.4.2009 + 2010

Vortrag +
Ausstellung

Heizungs
bauer \

...und am
14.3.2009 in der
Volksbank in Speyer

immobilie

Schirmherr:
BUurgermeister

Jedes Gewerk ist nur Jeder Aussteller |&dt Jeder Kontakt wird
einmal vertreten seine Kunden ein nachbearbeitet

- Keine Reiziberflutung  * Vertrauensverhdltnis  Besucher fUhlen sich
« Keine Konkurrenz- wirkt anziehend gut betreut
situation * neues Potenzial fur alle » Aussteller gewinnen

systematisch Kunden

Stand: 30. April 2011



LOKALER KUNDENTAG , Wohnraum mit Komfort*

EWERBEVEREIN

Erfolgreiche Themenvariante EORERET Y

Bausparkasse
WUstenroft

Fensterbauer

TV4DSL + [T 29. Januar 201 1:
Expertenvorirage
+ Ausstellung

Dachdecker

FlieBenleger

Elekiriker
Immo- ]
Maler bilien- Raumausstatter Sl
Schreiner Besitzer Heizungsbauer Burgermeister

Jedes Angebot ist Jeder Aussteller ladt Jeder Kontakt wird
nur einmal vertreten seine Kunden ein nachbearbeitet
- Keine Reiziberflutung  * Vertrauensverhdltnis  Besucher fUhlen sich
« Keine Konkurrenz- wirkt anziehend gut betreut
situation * neues Potenzial fUr alle » Aussteller gewinnen

systematisch Kunden

Stand: 30. April 2011



LOKALER KUNDENTAG ,,Thema“

Einheitlicher Einladungsbrief

EWERBEVEREIN

EUSENSTAMM EV.
[
Ihr Holz-Experte in Heusenstamm: /7 '.‘ Ihr Fliesen-Experie in Heusenstamm: HER
L=
m Fliesen Matursteine Grabmale
]
Painsll GribH = Hohsbsigahohs 17 s Hesamsainn SCHREINEREI
' ' W Pelw Scheab Geél - Srackieder Siofe £ - 53150 Rewsandonew *
-:-?1‘{’
-7
Tsenler
Heusanstamm, den 14. Jenuar 2001 Hausanstamim, den 4. Januar 2011
Einladung zu ,Wohnraum mit Komfort® Einladung zu JWohnraum mit Komfort*
Lokaler Kundenteg am 29. Januar 2011 im Pfarrheim Maria Himmelskron Lokaler Kundentag em 29, Januer 2041 im Piarrheim Maria Himmelskron
Sehr geshrier Harr ..., Sehr geshrier Herr __.,
Sie sind herzlich singsladen! Informizren Sie sich bei unserem Lokalen Kundentag Sie sind herlich eingsladen! Informizren Sie sich bei unserem Lokelen Kundentag
Mohnraum mit Komdort® dber modeme Gestaltungsmaglichkeiten Ihres Eigenhsims, Mohnrasm mit Komfort® dber modeme Gestaltungsmaglichkeiten lhres Eigenheims,
Ihrer Eigentumswchnung. Ihrer Eigentumss ohineng.
- Lokal: AusschiisBlich Heusenstammer Betriebe informisren Sie - Lokal: AusschlisBlich Heusenstammer Betriebe informieren Sie
- Kundentag: Unsere Kunden und ihre Immobilie stehan im Mittelpunkt - Kundantag: Unsere Kunden und ihre Immobilie stehen im Mittelpunkt
- Wohnraum mit Komfort: Sorgen Sie fur sine zukunftsiahigs Wohngualitat - Wohnraum mit Komfort: Sorgen Sie fur eine zukunftsizhigs Wohngualitat.
Am Samstag, 29. Januar 2011, von 10 bis 46 Uhr im Pfarrheim Maria Himmelskron Am Samstag, 29. Januar 2044, von 10 bis 16 Uhr im Pfarrheim Maria Himmelskron
Expertan informieren und beraten Sie durch Vortrage und Ausstellung zu folgenden Themen: Experten informieren und beraten Sie durch Vorirage und Ausstellung zu folgenden Themen:
- Wohnraumtrends bei Farben und Fliesen, Parkett und Teppichbdden - Wohnraumtrends bei Farben und Fliesen, Parkett und TeppichbSden
- Innovative FuBbodenerwdrmung durch nachtrégliche Sanierung - Innowative FuBbodenerw@rmung durch nachirégliche Sanierung
- Moderne Wohnreumsteuerung und Lichtgestaltung - Moderne Wohi ung und Lichtg ng
-G d t und Wa ufbereitung - Gesunde Raumluft und Wasseraufbereitung
- Komfort durch Einsatz von Sonnenschutz, Computer und Telefon - Komfort durch Einsatz von Sonnenschutz, Computer und Telefon
- Altersgerecht umbauen von Bad und Bett, Tiren und Fenstern - Altersgerecht umbauen von Bad und Bett, Turen und Fenstern
- Finanzierung und Fordermittel. - Finanzierung und Firdermittel.
Auf der Piickseite dieses Schreibens finden Sie die Agenda des Tages und sine Auflistung Auf der Rickssite dizses Schraibens finden Sie die Agenda des Tages und eina Auflistung
der teilnehmenden Firmen. der teilnehmenden Firmen.
Der Gewarbaversin Heusenstamm &V, meine Kollegen aus Handwsrk und Handal | Der Gewerbeverein Heuzenstamm eV, meine Kollegen aus Handwerk und Handal
und ich persanlich freuen wns auf Ihr Kommen, garne auch mit Familis und und ich perstnlich freuen uns auf lhr Kommen, gerne auch mit Familie und
Fraunden. lhre Teilnahme ist selbst erstandlich kostenlos. Freunden. lhre Teilnshme ist selbstverstandlich kostenlos.
Kalte Getranks, Kaffea und Kuchen werden angeboten. Kele Getranke, Kafies und Kuchen werden engeboten.
Ihre Ihr
Schreinerei Peinalt GmibH CENIEBETERIIN W. Peter Schwab GEWERBEVEREIN
HELSERSTAMM ¥, Matursteine, Fliesan HELSERETARM 24




LOKALER KUNDENTAG ,,Thema“

Gemeinsame Sonderseite mit Anzeige und Plakat

EWERBEVEREIN
EUSENSTAMM EV.

e s 0000080

Herzlich Willkommen
zum Energiespartag!

I‘ T Am— — Kundentag des
R Gewerbevereins

e Arve e ————_———— See Comene. bos  smehe baw

Wir wiinschen thnen
angenchme Rubes

Santorenbaton fur
guten und sicharan Schiof.

Samstag, 25. April 10-16 Uhr
Pfarrheim St. Cécilia,
Schiossstr, 8, Heusenstamm
Vortrage, Energieberatung und
Ausstellung mit Gewinnspiel,

Hipfburg, Bewirtung

|
|
|

J movieren I ad
1 wofort staubfrel miv

rciean oy Si ﬁf’p{ VVB Versinigte Volksbank
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Kark-Banz-Sir. 35
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| [INFORMATIONSDIENST HOLZ f'f‘..':?‘.'._is.g.
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Stadtpost, 26.01.11

EWERBEVEREIN
USENSTAMM EV.




LOKALER KUNDENTAG ,sicherheit rund um die Uhr*

In Planung

EUSENSTAMM EV.

September 2011:

Freiw. Versicherung Experfenvortr&ge
Polizeidienst Brandschutz + Aussfellung
Freiw. PC-Shop
Feuerwehr Haustechnik

Telekommunikation

Jedes Angebot ist Jeder Aussteller [Gdt Jeder Kontakt wird
nur einmal vertreten seine Kunden ein nachbearbeitet

- Keine Reiziberflutung  * Vertrauensverhdltnis  Besucher fUhlen sich
« Keine Konkurrenz- wirkt anziehend gut betreut
situation * neues Potenzial fUr alle » Aussteller gewinnen

systematisch Kunden

Stand: 30. April 2011



LOKALER KUNDENTAG ,,Thema*

Mogliche Variationen
Ist Inr Thema
dabei?

\ / bauer \ / \
° b auer ° ecker ecker N
L Energie- Winter-
sparen / garten /

sierung

mm
zeit

Wir haben einen
konkreten Vorschlag:
Ndachste Seitel

Stand: 30. April 2011



~Gesund durchs Leben*
Lokaler Kundentag in Heusenstamm

Jetzt |
bewerben! Y

Kochen
Fitness

Schuhe Expertenvortrage
+ Ausstellung

ErnGhrung Kleidung
' iel- Versicherun . .
Kiima grﬁ's:oe o Livemusik
Farben : Massage
Alt und , und
Mobel Jung ...und vieles mehr 3ewirtung!
Jedes Angebot ist Jeder Aussteller ladt Jeder Kontakt wird
nur einmal verireten seine Kunden ein nachbearbeitet
- Keine Reiziberflutung  * Vertrauensverhdltnis  Besucher fUhlen sich
« Keine Konkurrenz- wirkt anziehend gut betreut
situation * neues Potenzial fUr alle » Aussteller gewinnen

systematisch Kunden

Stand: 30. April 2011



~&Gesund durchs Leben”
Meine VorUberlegungen

* Welche Ziele hatte ich mit einer solchen Veranstaltung wie den
Lokalen Kundentage
» Anzahl neue Kontakte?¢ Alle Kunden/Besucher der anderen
Aussteller (abzUglich der Besucher, die bereits meine Kunden
sind) sind neue Kontakte, die ich so nicht gehabt hattel
»Anzahl Termine mit bestehenden Kunden, die einige Zeit
nichts mit mir machten?
» Anzahl direkte Auftrdgee
» Welche Umsatzerwartung ergdbe sich darause
 Welche alternativen Werbeformen habe ich, um an einem
einzigen Veranstaltungstag weit mehr als 100 potenzielle
Neukunden zu erreichen, ohne von ,,Schaulustigen® belagert zu
seine
 Welche weiteren Kosten hatte ich, auBer meinen Personaleinsatz?
Give-aways etc. brauche ich nicht, keine Bewirtung, keine
zusatzliche Anzeige, nichts.

Stand: 30. April 2011




,Gesund durchs Leben”
Meine Vorteile

* |ch nutze ein bewdhrtes Konzept

* Ich nutze die bestehende Beziehung meiner Kollegen zu ihren
Kunden

* |Ich habe - dhnlich einer Hausmesse, eines Tages der offenen Tur —
keine Wettbewerber

* |[ch brauche mich nur um meine Ausstellung zu kUmmern, habe also
wesentlich weniger organisatorischen Aufwand

* Meine Investition amortisiert sich in kUrzester Zeit

 |ch bin der erste Anbieter meiner Branche, der dieses Konzept nutzt.

,Gesundheit” ist das Trendthema der Zukunft!

Stand: 30. April 2011



,Gesund durchs Leben*
Aussteller 1

Jetzt
bewerben!

Ansprechpartner M'tghed

Klchen Klchen-Keie Thomas Lang

Bioladen
Kleidung
Sanitatshaus
Massage
Fitness
Heilpraktiker
Getranke

Wasserauf-
bereitung

E-Auto
Fahrrad

Stand: 30. April 2011



,Gesund durchs Leben*
Aussteller 2

Jetzt
bewerben!

Ansprechpartner | Mitglied

Heizung

Klima
Metzger
Backer
Feinkost
Krankenkasse
Kleingerate

Raumaus-
stattung

Schuhmacher
Verein

Stand: 30. April 2011



,Gesund durchs Leben”
Referenten

Haben Sie
eine ldee?

Ansprechpartner | Mitglied

Durchblutung

Stress
Erndhrung
Sport
Entspannung
Kochen
Energie

Stand: 30. April 2011



~Gesund durchs Leben” "
Meine Investition

EUSENSTAMM EV.

Maximal 1,75 € pro
einzuladenden Kunden,
gestaffelt nach Anzahl
Adressen, mind. 1,-€

Nichtmitglieder
zahlen 1,90€
pro Adressel

Investition:

mindestens 400

Adressen: Kundenadressen

Projekt- und
Eventmanagement

Adressmanagement

Leistungen: Druck/Versand
Einladungen, Plakate

Gastekarten,
Namensschilder

Jetzt
bewerben!
Mitglieder
haben
Vorrang!

Ausstellungsflache
mindestens 2 x 3 m?
Anzeige, Pressemitteilung
Logo auf Einladungsbrief

Werbeflache:

Stand: 30. April 2011



,Gesund durchs Leben” oder anderes Thema
...und so genht's:

1.lhre E-Mail an: friedrich@gv-heusenstam.de

2. Auswahl nach dem Prinzip ,,Wer zuerst kommt, mahlt zuerst"; Mitglieder
haben Vorrang; die vorhandenen Aussteller bestimmen Uber die ndchsten
Mitaussteller

3. Vorbereitungstreffen bis 6 Wochen vor Veranstaltung

4. Abstimmung der Vortragsreferenten und Ausstellung per E-Mail/ Telefon

5. Abstimmung des Einladungsbriefes bis einen Monat vor Veranstaltung

6. Adressen + Firmenlogo an Druckerei Baro bis einen Monat vor
Veranstaltung

/. Versand der Einladungen an Kunden bis 14 Tage vor Veranstaltung

8. Rechnung von Druckerei Baro an Aussteller bis 10 Tage vor Veranstaltung

9. Uberweisung des Rechnungsbetrages bis 5 Tage vor Veranstaltung

10. Aufbau am Vorabend der Veranstaltung

11. DurchfUhrung der Veranstaltung, anschlieBend sofortiger Abbau.

Senden Sie lhre
Bewerbung fur den

23.7. bitte bis 15.5.11
an uns!

Mit jedem weiteren
Aussteller wird es fur
alle gunstiger!

pril2011



Nehmen Sie Kontakt auf

und machen Sie sich lhre
eigene Konjunkiur!

...und gestalten Sie mit uns
lhren eigenen Kundentag!

lhre E-Mail an: friedrich@gv-heusenstamm.de

Stand: 30. April 2011




